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En caso de presentacion de varios programas por parte del mismo beneficiario debera presentarse cada programa en un formulario independiente)

CARACTERISTICAS DEL PROGRAMA

1.1.- Producto(s). Especificar los productos objeto de promocion de los recogidos en el anexo XXI del R.D.905/2022, de 25 de octubre

O
O
O
O
O
O

Vino.

Vino de licor

Vino espumoso

Vino espumoso de calidad

Vino espumoso aromatico de calidad
Vino de aguja.

oooood

Vino de aguja gasificado

Vino de uvas pasificadas

Vino de uvas sobremaduradas

Vinos ecolégicos

Vinos desalcoholizados

Vinos parcialmente desalcoholizados

Categoria a la que pertenecen (art. 59.1)

O vinos amparados por una Denominacién de Origen Protegida
O vinos amparados por una Indicacion Geografica Protegida
[ Vinos en los que se indique la variedad o variedades de uva de vinificacion

Con objeto de evitar posibles reintegros por pagos indebidos consecuencia de que las marcas promocionales no cumplan los requisitos establecidos para las ayudas a la

promocion de vinos en terceros paises, deberan rellenar la tabla que se adjunta con la relacién de vinos objeto de promocion

BODEGA

MARCA VINO

TIPO VINO ()

PAIS/ES DONDE SE VENDE

(1) Tipo de vino: especificar los productos objeto de promocién de los recogidos en el anexo XXI de RD (articulo 57 del RD 905/2022, de 25 de octubre)

Se recuerda que aquellos vinos acogidos a DOP, IGP deben presentar Certificados vigentes que acrediten dicha condicion y los Vinos en los que se indique la
variedad de uva de vinificacion deben presentar documentacion que permita verificar las caracteristicas de los mismos.

1.2.- ¢ Se trata de un Programa dirigido a un nuevo destino? En caso afirmativo especifiquese el nuevo(s) pais(es) y region de tercer pais

de destino. La duracion maxima de la ayuda por mercado de un tercer pais, de acuerdo con la definicion establecida en el articulo 2 del RD Osi CINo

905/2022, de 25 de octubre, sera de un afo a excepcion de lo indicado en el apartado 3 para los vinos empleados por una figura de calidad

diferenciada (DOP o IGP), que la establece en un maximo de 3 afios improrrogables.

ACCION

PAIS
(de acuerdo con denominacion

(de acuerdo con denominacion exacta en Anexo exacta en Anexo XXIl del RD

XX del RD 905/2022 de 25 de octubre)

905/2022 de 25 de octubre)

(de acuerdo con denominacién exacta
en Anexo XXII del RD 905/2022 de 25
de octubre)

REGION

PUBLICO OBJETIVO
(de acuerdo con el apartado 5 del presente
formulario)
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1.3.- Duracién del Programa | O 12 meses | O 24 meses | O 36 meses
¢Es continuacion de un programa presentado en el ejercicio financiero anterior? | O si | O N

2.- Presentacion y calidad del programa. OBJETIVO

En términos de objetivos concretos y, si fuera posible, cuantificados.
Deben ser especificos, medibles, alcanzables, pertinentes y realizables. Indicar para cada una de las sub-acciones del programa, a cuél de los siguientes
objetivos contribuye su ejecucion (en caso de que se contribuya a varios, se indicara al que se contribuya de una forma mayoritaria 0 mejor)

|:| Apertura de nuevos mercados en terceros paises.
o
o]

I:I Diversificacion de los mercados de terceros paises.
o
o

D Consolidacién de los mercados de terceros paises
o
o

3.- Presentacion y calidad del programa. ESTRATEGIA

Especifiquese los medios para desarrollar el programa y qué instrumentos de Marketing y Comunicacion se utilizaran para alcanzar los
objetivos del Programa.

Fundamentar los intereses y objetivos propuestos justificando la coherencia de la estrategia propuesta para el programa o para cada tercer pais o mercado del tercer
pais, con el objetivo al que se ha indicado que contribuye.

I:l Para el objetivo primero del apartado anterior. Relacionar las actividades a realizar
o
O
o

I:l Para el objetivo segundo del apartado anterior. Relacionar las actividades a realizar
o
o
o

I:l Para el objetivo consolidacion de los mercados de terceros paises
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4.- Presentacion y calidad del programa. ACCIONES

4.1.- Seleccionar las acciones y actividades que se llevaran a cabo de manera global a lo largo de todo el proyecto a modo de resumen.

(Esta tabla acompafiara al ANEXO |, el cual se cumplimentara por pais y region, marcando la accion y sub-acciones a realizar por accion). Se acompaniara de memoria
detallada de las acciones y sub-acciones especificas por pais o mercado. Cada evento de promocion concreto, realizado en fechas concretas debe considerarse como
una sub-accion de promocion diferente.

Acciones Sub-acciones

Misiones comerciales directas

Campanias publicitarias de naturaleza diversa (TV, radio, prensa, eventos...)

Promociones en punto de venta

a)  Promocion, publicidad o relaciones publicas, que destaquen en particular = - -
Portales web para promocién exterior, redes sociales

las normas rigurosas de los productos de la UE, sobre todo en términos de

calidad, seguridad alimentaria o medio ambiente Misiones comerciales inversas

Oficinas de informacion

Gabinete de prensa

Presentaciones de producto, catas

b)  Participacion en actos, ferias o exposiciones de importancia
internacional

Ferias y exposiciones internacionales, efc...Sectoriales o generales,
profesionales y de publico en general. Catas

c) ~ Campafias de informacién, en particular sobre los regimenes de calidad de Encuentros empresariales, profesionales, lideres de opinion y consumidores

la Union en relacion con las denominaciones de origen, las indicaciones

geograficas y la produccion ecoldgicas Jornadas, seminarios, catas, degustaciones

)

Estudios e informes de mercado nuevos o existentes, que incluyan por ejemplo

d)  Estudios de nuevos mercados o de mercados existentes, necesarios paneles y pruebas preliminares antes de lanzar nuevos productos en nuevos
para la busqueda de nuevas salidas comerciales terceros paises o nuevos mercados de terceros paises o en mercados
existentes.

e) Estudios para evaluar los resultados de los programas de promocion e
informacion

Estudios de evaluacion de resultados de las intervenciones sectoriales de
promocion

Preparacion de expedientes técnicos relativos a pruebas enoldgicas

f)  Preparacion de expedientes técnicos, incluidas pruebas de laboratorio y
evaluaciones, relativos a practicas enoldgicas, normas fitosanitarias e
higiénicas, asi como requisitos de terceros paises respecto a la importacion
de productos del sector vinicola, para posibilitar el acceso a los mercados
de terceros paises o evitar que se restrinja dicho acceso.

Preparacion de expedientes relativos a normas fitosanitarias e higiénicas

oog O

Preparacion de expedientes técnicos sobre requisitos de terceros paises
respecto a la importacion del sector vinicola para posibilitar el acceso a los
mercados de terceros paises o evitar que se restrinja dicho acceso.

O

Pruebas de laboratorio y evaluaciones

4.2.- Calendario previsto que incluya lugares y fechas donde se llevaran a cabo las actividades (mencionese el pais y la region. Por ejemplo: “Estados Unidos”
no es suficientemente preciso). En caso de ser necesario, se cumplimentara una copia de este apartado por pais y regioén. El calendario se establecera como maximo en
periodos trimestrales y debera mantenerse actualizado durante la ejecucion del programa. Se cumplimentara un unico calendario para la totalidad del programa.

FECHA LUGAR ACCION PUBLICO OBJETIVO DESTINATARIO
(fecha prevista de realizacion. (Ciudad exacta. (Accion prevista de acuerdo con la (De acuerdo con las categorias recogidas en
Maximo estimacion trimestral) Excepcionalmente region) clasificacion del punto anterior) el punto 5)
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5.- Publico Objetivo

Consumidores.
I:l Importadores.

Distribuidor-supermercado
I:l Lideres de opinién-periodistas.
Distribuidor-mayorista
|:| Lideres de opinidn-expertos gastrondmicos
Distribuidor-minorista especializado

|:| Escuelas de hosteleria y restauracion.
Distribuidor-restaurante

Oooog o

6.- Presentacion y calidad del programa. MENSAJES Y CREATIVIDAD (en caso de ser necesario, desglosar por pais y por sub accién)
Relacion de mensajes que se transmitiran. Se referiran a las cualidades intrinsecas de los productos o, en caso de tratarse de vinos que cuentan con una IGP/DOP, el
origen del producto.

O 00 O0O0

7.- REPERCUSION PREVISIBLE Y METODO PARA MEDIRLA (en caso de considerarlo necesario por pais y por sub-accion).

Se refiere a la evolucion de la demanda, la notoriedad y la imagen del producto, o cualquier otro aspecto vinculado a los objetivos.

7.1.- Especifiquese y cuantifiquese la repercusion previsible en términos de resultados realistas.

D Mejorar el conocimiento del producto
|:| Mejorar la imagen del producto

I:I Incremento de ventas previsto (indicar el porcentaje previsto):

7.2.- Especifiquese el método cuantitativo y/o cualitativo y los indicadores que se utilizara para medir los resultados o repercusiones.

|:| Relacion de métodos y descripcion vinculada a cada objetivo perseguido
o

o

I:l Relacion de indicadores utilizados y descripcion
o

o
o

8.- INTERES NACIONAL Y COMUNITARIO DEL PROGRAMA, ASi COMO PARA LA COMUNIDAD AUTONOMA

8.1.- Interés nacional y comunitario del Programa. Descripcion
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8.2.- Interés para la Comunidad Auténoma. Criterios de priorizacion ( maxima puntuacion 50 puntos)

Vinos con Denominacién de Origen Protegida, de produccion ecologica (50 puntos).
Vinos con Denominacion de Origen Protegida vinos de Madrid ( 50 puntos)

Vinos con Denominacion de Origen Protegida ( 45 puntos)

Vinos con Indicacion Geografica Protegida, de produccién ecolégica (40 puntos).

Vinos con Indicacion Geogréfica Protegida (35 puntos)

goaood

Vinos de produccion ecoldgica (35 puntos).

9.- PRESUPUESTO
9.1 CUADRO RECAPITULATIVO Y PLAN DE FINANCIACION. Anexo | y Il del presente formulario
9.2 MODERACION DE COSTES. Anexo al presente formulario. Justificacion de que los costes propuestos no superan los precios normales de mercado,

independientemente de la cuantia del gasto solicitado. Debe acompafiarse de las tres ofertas correspondientes para cada uno de los gastos, o, en el caso
de importadores/distribuidores en exclusiva, copia del contrato que exima de aportar dos ofertas adicionales.

Imprimir
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